


TABLA DE CONTENIDO

FACEBOOK "
INSTAGRAM 33
PINTEREST 60
TIKTOK 76

YOUTUBE 105




PLANIFIGRDOR
DE FAGEBOOK




ECOSISTEMA

PERFIL

PAGINA o GRUPO

CUENTOS

¢ Tiene enlaces a su pdagina o grupo en su perfil?
¢Tienes una pagina web?
¢Su grupo y su pagina estan vinculados entre si?

¢ Tiene una configuracidon de pixeles de Facebook en su sitio
web?



Contenido:

Publico obijetivo:

TIPOS DE PUBLICACIONES

Contenido:

Publico obijetivo:

TIPOS DE PUBLICACIONES

Contenido:

Publico obijetivo:

TIPOS DE PUBLICACIONES



COMPETIDORES

Nombre del competidor:

Detalles del video:

Detalles del titulo:

Hashtags que usaron:

Detalles del compromiso:

Nombre del competidor:

Detalles del video:

Detalles del titulo:

Hashtags que usaron:

Detalles del compromiso:

Publicar sobre:

Fecha u hora de publicacién:

Fecha u hora de publicacién:

Notas:

Publicar sobre:

Fecha u hora de publicacién:

Fecha u hora de publicacion:

Notas:



SOFTWARE

TUS VIDEOS EN VIVO

Anillo de luz LED con tripode
Camara web
Micréfono USB

BeLive.TV o Ecamm

PARA TALKING HEAD O TUTORIAL:

Anillo de luz LED con tripode

Kit de iluminacion de video

Teleprompter

camara réflex digital

monitores digitales

Tripode

Filmora / Camtasia / / DaVinci Resolve 16 / AVS4You (o cualquier otro)

Transcripciones - Rev.com o Temi.com

NOTAS



TIPO DE MENSAJE:

SUBTITULO:

LLAMADA A LA ACCION:

ETIQUETAS:

FECHA Y HORA DE PUBLICACION:

RESULTADOS:

COSAS PARA HACER:

10.

PROXIMOS PASOS:

LISTA DE VERIFICACION

Disefio de publicaciones Programado Comprometer



CALENDARIO DE CONTENIDOS

CONTENIDO

Rias GRAFICO

LUNES

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

SABADO

DOMINGO

FECHAS:

FRECUENCIA DE PUBLICACION

ESTRATEGIA

NOTAS

TIPO DE HgEA
MEbIlESAJ SUBTITULO SR
ACION



CALENDARIO DE CONTENIDOS

ESTE MES ME COMPROMETO:

PUBLICAR: NO. DE PUBLICACIONES:
PAGINA DE FACEBOOK
GRUPO DE FACEBOOK
HISTORIAS DE FACEBOOK
FACEBOOK EN VIVO

ANUNCIOS EN FACEBOOK

RESULTADOS DEL ULTIMO MES:

MEJOR COMPROMETIDO:
PEOR COMPROMETIDO:

NOTAS ADICIONALES



ENE

ABR

JUL

oCT

FEB

PUEDE

AGO

NOV

MAR

MAR

SEP

DIC



GENERO:
EDAD:

OCUPACION:

ESTILO DE VIDA

¢Estan casados, comprometidos o
solteros? ;Son yoguis o corredores? ;Son
madrugadores o noctambulos? Piensa en
qué consiste su dia a dia cuando no estan

en el trabajo.

INTERESES

¢Qué investigan en linea? ;A quién siguen

en las redes sociales? Establezca qué es lo

que mas le interesa y apasiona a su cliente

objetivo. Es posible que encuentre algunas

similitudes entre su cliente objetivo y usted
aqui.

LUCHAS

Piense en los problemas que encuentra su
cliente/cliente/lector ideal en su vida diaria.
¢De qué tienen miedo? ;Qué desean
desesperadamente tener? ;Luchan con su
peso? ; Tratando con su jefe militante?
¢Suefian con viajar, pero no saben cémo
hacerlo realidad? Piense en los problemas
antes de ofrecer una solucion.



PAGINA

BANNER 1900 X 1000 PX - ARCHIVO PNG:

PERFIL Permite a los lectores identificar rapidamente de qué se trata su
500 X 500 PIXELES o . fricar rap que se'ra
pagina. La imagen debe permitir al lector conectarse a la pagina, no a
usted como propietario de la pagina.
NOMBRE DE LA PAGINA PUESTO DE VISITANTE
2 de las 3 areas de color verde oscuro deberian decirle A Facebook le encanta cuando tus

al lector exactamente de qué trata su pagina. Lstoraieele,

Su "calcomania para el parachoques" o su
mensaje deben ser claros en toda su pagina.

Segun el disefio, estd claro que a Facebook le encantan
los videos y las fotografias para generar participacion.

Limite los enlaces al 25% de su contenido.

POSTE CLAVADO PUBLICACION UNICA

Si a un lector le gusta su pagina, este serd
el primer contenido que vera.

CONTENIDO DE VIDEO CONTENIDO DE LA FOTO

INFORMACION DEL GRUPO VINCULADO PUBLICACIONES



PEGATINA

La pegatina para el parachoques de su pagina es un mensaje destinado a adjuntarse a un banner para que su pagina
comunique instantaneamente de qué se trata o qué servicios ofrece.

HOLA YO SOY ...

Y AYUDO A LA GENTE...

INCLUSO SIELLOS ...

HOLA YO SOY ...

Y AYUDO A LA GENTE...

INCLUSO SI ELLOS ...

HOLA YO SOY ...

Y AYUDO A LA GENTE...

INCLUSO SI ELLOS ...




AUDITORIA

¢HAS GOLPEADO TU “PEGATINA PARA EL PARACHOQUES"?

El nombre de la pagina comunica instantdaneamente de qué se trata su pagina
Los graficos de portada y perfil muestran el tema de su péagina.

Contenido centrado en su lector, no en usted ni en su producto (alerta de spoiler: jdebe tratarse de su lector!)

¢SU PAGINA ES COMPATIBLE CON DISPOSITIVOS MOVILES?

La imagen de portada es clara para que tus lectores sepan de qué trata tu pagina.
Pocas o ninguna palabra en tu imagen de portada.

El texto no se cae de los lados en el mdvil

No hay texto superpuesto en el movil.

Nombre de la pagina breve y atractivo: facil de leer.

Tu pégina pasa la “prueba del parpadeo” (parpadea y sabes lo que significa)

METRICAS DE PAGINA

Mas o igual nimero de seguidores que me gusta

Las paginas que le gustan a tu pagina estan en tu nicho

Publicar de manera consistente y regular

Obtienes niveles de participaciéon que son competitivos en tu nicho

Llegas al doble de personas a las que les gusta tu pagina, como pégina.

.COMO ESTA TU CONTENIDO?

Las publicaciones utilizan el lenguaje de la forma en que habla el lector.

Las publicaciones tienen descripciones breves (sin parrafos largos ni bloques de texto)
Las publicaciones de actualizacién de enlaces no representan mas del 25% de las publicaciones.
Compartir contenido viral relevante (no solo el tuyo)

Estds publicando una variedad de contenido (fotos, videos, actualizaciones de estado).



MEJORRMIENTO

Utilice el programador de Facebook

Rara vez (o nunca) enlaza a un competidor de Facebook (por ejemplo:
Youtube, Pinterest, etc.)

Al menos un tercio de tus publicaciones mantienen trafico en
Facebook hasta que se establece tu pagina.

Término de blisqueda de nicho en cada descripcién publicada en Facebook

Limite el texto a menos del 20 % por imagen.

Verifique la velocidad y la tasa de rebote de su sitio web para todos los enlaces externos que
publique. Asegurese de que los lectores permanezcan durante 30 segundos.

Utilice redireccionamientos (por ejemplo, bit.ly) con moderacién (o nunca)

Sube fotos y/o videos a tu pagina con regularidad

¢Estas publicando un minimo de 2 veces al dia?

Como tu pagina, ;te gustan otras paginas de tu nicho?



FAGEBOOK EN VIVO

FECHA: TEMA/TEMA:

ANTES DE COMENZAR A FUNCIONAR

Promocione su grafico de FB Live
Enviar email para invitar a tu live

Crea un anuncio en tu pagina/grupo de Facebook

DURANTE LA TRANSMISION EN VIVO

Bienvenido

Indique su tema

Haga una pregunta que active los puntos débiles

llamar a la gente

Diles que resolveras su problema.

Comparte una historia sobre cémo luchaste por lo mismo.
Entregue su contenido / mencione obsequio / oferta paga

Realice una llamada a la accion para obtener una oferta gratuita o de pago



PROMOCION

ANTES DE COMENZAR A FUNCIONAR

Crear evento en Facebook

Compartir evento en pagina empresarial

Agregar evento al sitio web o blog

Compartir evento en correo electrénico

Compartir evento en otras plataformas de redes sociales

Crear actualizacién de estado con evento

DESPUES DE ESTAR EN VIVO

Enviar recordatorio de repeticién a su lista de correo electrénico
Escribe una publicacién de blog sobre el tema de tu video en vivo.
Fija una imagen que apunte a tu video.

Compartir evento en otras plataformas de redes sociales

Crear actualizacién de estado con evento



IDER GENIAL

IDEAS DE VIDEO EN VIVO i ,
LUN MAR MIER JUEVE VIE SAB DOM



10

11

12

13

14

15

GRUPOS

GRUPOS DE FACEBOOK

ET
RO



PLANIFIGRDOR DE PUBLICAGIONES

SEMANA:

DIiA COPIAR

Lunes
Martes
Miércoles
Jueves
Viernes
Séabado

Domingo

SEMANA:

DIiA COPIAR

Lunes
Martes
Miércoles
Jueves
Viernes
Séabado

Domingo

NOTAS

TEMA:

IMAGENES
EDITADAS

TEMA:

IMAGENES
EDITADAS

LLAMADA
ALA
ACCION

LLAMADA
ALA
ACCION

URL

URL



GRUPO DE FAGEBOOK

LISTA DE VERIFICACION DE CONFIGURACION

iTenga un enfoque para su grupo!

Mantenga el nombre breve y facil de entender.

Utilice preguntas de seleccion y no tenga miedo de rechazar a personas que no encajen en su
grupo.

Establecer reglas claras y hacerlas cumplir.

Utilice su publicacion fijada como tabla de contenido para contener enlaces a reglas de grupo,
hilos importantes y videos.

FORMAS DE PROMOCIONAR TU GRUPO

Utilice su lista de correo electronico

En vidas de Facebook

Escribe una publicacion de blog

Fija una imagen en Pinterest que apunte a tu grupo
Publica sobre esto en tu pagina.

Comparta en su pagina de agradecimiento de suscripcion

Registre un nombre de dominio y apuntelo a su grupo

FORMAS DE HABLAR EN SU GRUPO

Utilice preguntas rdpidas que sean faciles de responder mientras escribe en el
movil

Realice un desafio grupal (y animelos a registrarse en su lista de correo
electrénico o chatbot al mismo tiempo)

Pide su consejo
Agradecer publicamente a las personas por sus contribuciones al grupo.

Ayudelos a sentirse bien con el trabajo que estan haciendo.



ADMINISTRADOR DEL GRUPO

1. ELIJA UN NOMBRE DE GRUPO DE FACEBOOK
ATRACTIVO Y RICO EN PALABRAS CLAVE

jAsegurese de que su publico objetivo ideal y sus
clientes puedan encontrarlo! jElija un gran nombre
que Facebook pueda indexar facilmente y que llame
la atencidn de la audiencia que desea atraer!

3. OPTIMICE SU SITIO WEB

Al principio, la gente necesita alguna forma de
encontrar su grupo. Agregue un enlace a su grupo de
Facebook en todas las publicaciones de su blog e
incluso en todo el disefio de su sitio.

2. DISENA UNA IMAGEN DE PORTADA Y
ESTABLECE REGLAS.

iQuerras asegurarte de que los conceptos bdsicos
estén configurados antes de que las personas
comiencen a unirse a tu grupo! jEstablece las
reglas y disefia tu foto de portadal

4. ANUNCIE SU GRUPO EN LAS REDES
SOCIALES.

iSocializa! Cree imagenes para publicitar su grupo
en varias plataformas de redes sociales.

5. FOMENTAR LA PARTICIPACION DEL
GRUPO

¢ Reaccionar a una publicacion;
o Compartir una publicacién;
o Comentar una publicacién.



ENE

ABR

JUL

OCT

PROMOCION

FEB

PUEDE

AGO

NOV

MAR

MAR

SEP

DIC



RASTREADOR DE ANUNCGIOS

NOMBRE DEL NEGOCIO:
OBJETIVOS:
PRESUPUESTO:
Publicacion impulsada: Fecha:
Orientacion Resultados Alcanzar
Edad Zlecr:r?;]:(?as Orgéanico
Ubicacion Compromiso Pagado
Intereses Clics Presupuesto
Publicacion impulsada: Fecha:
Orientacién Resultados Alcanzar
Edad Zr;r:r?;]:jas Orgénico
Ubicacion Compromiso Pagado
Intereses Clics Presupuesto
Publicacion impulsada: Fecha:
Orientacion Resultados Alcanzar
Edad Z:irj:;:jas Organico
Ubicacion Compromiso Pagado

Intereses Clics Presupuesto



MES:
FECHA DE INICIO: FECHA FINAL:
ENTRADAS TOTALES: FORMAS DE ENTRADA:
GANADOR 1: CORREO ELECTRONICO:
GANADOR 2: CORREO ELECTRONICO:
GANADOR 3: CORREO ELECTRONICO:

CONTACTADO: FECHA DE ENViO DEL ARTICULO:

NOTAS:



MES

FECHA: ENTRADA/TEMA IMAGEN SUBTITULO ETIQUETAS V

X v



ENERO

FEBRERO

MARZO

ABRIL

PUEDE

JUNIO

JULIO

AGOSTO

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

DICIEMBRE

ME GUSTA LA PAGINA

MIEMBROS DEL GRUPO



TAREAS

TAREAS

LOS GRADOS



COSAS POR HAGER

CHECKLIST NOTAS



NOTAS



NOTAS



PLANIFIGADOR
DE INSTAGRAM



GUENTA

Foto de perfil Publicaciones Seguidores Siguiente
° o 7/
Descripcion
NOMBRE:
SITIO WEB:
CATEGORIA:
Destacados

OO0000O

Hashtags principales



ANALISIS

Dedica algo de tiempo a analizar a tus seguidores. ;Quiénes son?

SEGUIDORES TOTALES =

FAMILIA AMIGOS CLIENTELA
PUBLICO OBJETIVO SEGUIDORES NO LOCALES SEGUIDORES LOCALES
# TOTAL DE CLIENTES DE

INSTAGRAM HASTA LA FECHA =



PERFIL

Al escribir tu biografia recuerda que no se trata de ti.
Debe transmitir cémo puede ayudarlos a ELLOS (a sus visitantes).

Tu nicho

¢ Tienes un nicho especial en el mercado?

Tu diferenciacion

¢Por qué eres diferente a tus competidores?

emojis

¢Qué emojis te representan mejor?




ANALISIS DE SEGUIDORES

Dedica algo de tiempo a analizar a tus
seguidores. ;Quiénes son?

SEGUIDORES TOTALES =
FAMILIA'YY AMIGOS =
CLIENTES =

CLIENTES POTENCIALES =

NOTAS



COMO QUIERES QUE SE VEA TU
PERFIL

@su nombre de usuario

90 12,3k 90

uuuuuuuuuuuuu Seguidores Siguiente

Tu nombre | Tu nicho

tunegociolink.com



Contenido:

Publico obijetivo:

TIPOS DE PUBLICACIONES

Contenido:

Publico obijetivo:

TIPOS DE PUBLICACIONES

Contenido:

Publico obijetivo:

TIPOS DE PUBLICACIONES



COMPETIDORES

Contenido:

Detalles de la imagen:

Detalles de los subtitulos:

Hashtags que usaron:

Detalles del compromiso:

Contenido:

Detalles de la imagen:

Detalles de los subtitulos:

Hashtags que usaron:

Detalles del compromiso:

Publicar sobre:

Fecha u hora de publicacién:

Notas:

Publicar sobre:

Fecha u hora de publicacién:

Notas:



INSTAGRAM FRVORITO

®@ & @ @ @@ ® ® ® & & & & & 6



ESTRATEGIA

Puedo comprometerme a publicar: veces al dia.

HASHTAGS PRINCIPALES

Enumere 10 hastags que sean especificos y descriptivos de su negocio

GANAR SEGUIDORES

Puedo comprometerme a interactuar con mi audiencia en:

Diariamente

Semanalmente

Base quincenal



ETIQUETAS

Nombre del grupo de hashtags:

Nombre del grupo de hashtags:

Nombre del grupo de hashtags:



G GOALS

META TRIMESTRAL 1:

OBJETIVO TRIMESTRAL
2:

META TRIMESTRAL 3:

META TRIMESTRAL 4:

MES TRA SEMANA 2DA SEMANA 3RA SEMANA 4TA SEMANA

ENE
FEB
MAR
ABR
PUEDE
JUN
JUL
AGO
SEP
OCT
NOV

DIC



REELS

Reels Descripcion

Contenido
Enlace

Etiquetas

LISTA DE VERIFICACION

Texto Videos/imagenes Programado Publicado



HASTA PUBLICAR

TIPO DE MENSAJE:

SUBTITULO:

LLAMADA A LA ACCION:
ETIQUETAS:

FECHA Y HORA DE PUBLICACION:

RESULTADOS:

LISTA DE VERIFICACION

Edicion de imagen Programado Comprometer

TIPO DE MENSAJE:

SUBTITULO:

LLAMADA A LA ACCION:

ETIQUETAS:

FECHA Y HORA DE PUBLICACION:

RESULTADOS:

LISTA DE VERIFICACION

Edicion de imagen Programado Comprometer



INSTAGRAM

TITULO DEL VIDEO:

DESCRIPCION DEL VIDEO:

CONTENIDO (DURACION, ACCION, AUDIO):

COSAS IMPORTANTES ADICIONALES

LISTA DE VERIFICACION

Titular fuerte Hashtags agregados Llamada a la accién Enlace



CALENDARIO DE CONTENIDOS

CONTENIDO

DS GRAFICO

LUNES

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

SABADO

DOMINGO

CONTENIDO

DIAS GRAFICO

LUNES

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

SABADO

DOMINGO

TIPO DE
MENSAJ
E

TIPO DE
MENSAJ
E

SUBTITULO

SUBTITULO

HORA
DE
PUBLIC
ACION

HORA
DE
PUBLIC
ACION



MENSUAL

Mes

SOL

14

15

27

SE SENTO

13

20

26

VIE

12

19

25

RECOLECT
AR

11

18

24

CASARSE

10

17

23

30

MAR

diecis

22

29

Mi

15

21

28

L VNVIN3S

¢ VNVINAS

€ VNVIN3S

¥ VNVIN3S

S VNVIN3S




RASTREADOR DE GREGIMIENTO

Visite la seccién de informacién de Instagram y haga clic en la cantidad de visitas al perfil en los ultimos 7 dias. Tenga
en cuenta que se requiere una cuenta comercial para ver informacion valiosa.

NUMERO DE SEGUIDORES:
GOL DEL MES:
MES:

SEMANA 1 Actividad: SEMANA 3 Actividad:

SEMANA 2 Actividad: SEMANA 4 Actividad:
¢LOGRADO?

3 PUBLICACIONES MAS
EXITOSAS:

TIPO DE PUESTO:

NOMBRE DEL GRUPO
DE HASHTAGS:

HORA DE PUBLICAR:

MEJORES DIAS DE LA SEMANA

MI MAR CASARSE gscomcm VIE SE SENTO SoL

NOTAS:



ENERO

FEBRERO

MARZO

ABRIL

PUEDE

JUNIO

JULIO

AGOSTO

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

DICIEMBRE



ENERO

APUNTAR:

COMENZAR:

FIN:

ABRIL

APUNTAR:

COMENZAR:

FIN:

JULIO

APUNTAR:

COMENZAR:

FIN:

OCTUBRE

APUNTAR:

COMENZAR:

FIN:

EN REVISION

FEBRERO

APUNTAR:

COMENZAR:

FIN:

PUEDE

APUNTAR:

COMENZAR:

FIN:

AGOSTO

APUNTAR:

COMENZAR:

FIN:

NOVIEMBRE

APUNTAR:

COMENZAR:

FIN:

MARZO

APUNTAR:

COMENZAR:

FIN:

JUNIO

APUNTAR:

COMENZAR:

FIN:

SEPTIEMBRE

APUNTAR:

COMENZAR:

FIN:

DICIEMBRE

APUNTAR:

COMENZAR:

FIN:



COLABORACION

(HECHO?

PARA LANZAR CONTACTO (Si/NO)

RESPUESTA RESULTADO



EMBAJRDOR DE LA MARCA

MES ANO:

NOTAS:

MARCA COMISION cODIGO GANADO

TOTALEN $



Patrocinador

Producto de sorteo

Fecha de inicio Fecha final

Reglas del sorteo

Plataforma de redes sociales: ﬁ @ @ G

Fecha de anuncio
Ganador

Detalles de contacto

Notas adicionales

DIRECCION

Articulo enviado

Articulo recibido



ESPECIFIQUE CLARAMENTE LO QUE ALGUIEN DEBE HACER PARA PARTICIPAR EN EL SORTEO:

CUANTAS ENTRADAS POR USUARIO ESTAN PERMITIDAS, ESPECIFIQUELAS EN EL ANUNCIO DEL SORTEO:

ESTABLECER UNA FECHA DE INICIO:

ESTABLECER UNA FECHA LIMITE:

ESTABLECER CRITERIOS DE ELEGIBILIDAD (GRUPO DE EDAD, UBICACION, ETC.)



ESTABLECE UN PRECIO PARA MOTIVAR A LOS USUARIOS A PARTICIPAR:

ESPECIFIQUE LA FECHA Y HORA EN QUE ANUNCIE UN GANADOR

¢COMO ANUNCIARAS AL GANADOR?

Instagram en vivo Historia de
Instagram

publicacion de IG Otl’O

¢ TIENE ALGUN PATROCINADOR?

IDEAS DE HASHTAGS PARA SORTEOS:



NOTAS



NOTAS



PLANIFIGRDOR
DE PINTEREST




PERFIL

N4

TABLERO 1 TABLERO 2 TABLERO 3

TABLERO 4 TABLERO 5 TABLERO 6



FONDO

SUBTITULO

MARCA

URL

DESCRIPCION

ETIQUETAS

#

ALFILER

TITULAR

LLAMADA A LA ACCION



PINES MOLTIPLES

POST PRODUCTO

NOMBRE




NOMBRE

DESCRIPCION

NOMBRE

DESCRIPCION

NOMBRE

DESCRIPCION

NOMBRE

DESCRIPCION



NOMBRE

DESCRIPCION

NOMBRE

DESCRIPCION

NOMBRE

DESCRIPCION

NOMBRE

DESCRIPCION

CLIENTE




NOMBRE

DESCRIPCION

NOMBRE

DESCRIPCION

NOMBRE

DESCRIPCION

NOMBRE

DESCRIPCION

NOMBRE

DESCRIPCION

PRODUGTO



NOMBRE

NOMBRE

NOMBRE

NOMBRE

NOMBRE

NOMBRE

GRUPO

APLICAD
0

APLICAD
0

APLICAD
0

APLICAD
0

APLICAD
0

APLICAD
0

ACEPTADO

ACEPTADO

ACEPTADO

ACEPTADO

ACEPTADO

ACEPTADO



ESTADISTICAS

VISTAS DE

PAGINA SIGUIENTE

Enero

Febrero

Marzo

Abril

Puede

Jun

Julio

agosto

Septiembre

Octubre

Noviembre

Diciembre



Ml

MAR

CASARSE

RECOLECTA
R

VIE

SE SENTO

SOL

TITULO

TIPO

HORA DE
PUBLICACIO
N

ENLACE



OBJETIVOS

Para este ejercicio, escriba cuales son sus objetivos trimestrales para su contenido. ;Quieres
aumentar tu trafico? ;Lanzar una lista de correo electrénico? ¢ Escribe una resefia?

Cuarto 1: Cuarto 2:
De A De A
Cuarto 3: Cuarto trimestre:

De A De A




ENE

ABR

JUL

oCT

FEB

PUEDE

AGO

NOV

MAR

MAR

SEP

DIC



TAREAS

TAREAS L

NOTAS



COSAS POR HAGER

CHECKLIST NOTAS



NOTAS



NOTAS



PLANIFIGRDOR
DE TIKTOK



Contenido:

Publico obijetivo:

TIPOS DE PUBLICACIONES

Contenido:

Publico obijetivo:

TIPOS DE PUBLICACIONES

Contenido:

Publico obijetivo:

TIPOS DE PUBLICACIONES

#FOEDES8



COMPETIDORES

Nombre del competidor:

Detalles del video:

Detalles del titulo:

Hashtags que usaron:

Nombre del competidor:

Detalles del video:

Detalles del titulo:

Hashtags que usaron:

Publicar sobre:

Fecha u hora de publicacion:

Detalles del compromiso:

Notas:

Publicar sobre:

Fecha u hora de publicacion:

Detalles del compromiso:

Notas:



UNA GUENTA

Su perfil debe comunicar claramente su identidad como creador y al mismo tiempo atraer visitantes nuevos. Después de
descargar TikTok e instalar la aplicacién, podra crear una cuenta facilmente.

Nombre de usuario @

BIO (tres cosas que tus visitantes deben saber sobre ti):
1.

Describe tus videos (qué tipo de videos hards)

Breve descripcion (digale a los visitantes
quién es usted y agregue una llamada a
la accion)

Investiga tus hashtags

#H#EH
HHEH
HHEH
##



PERFIL

Al escribir tu biografia recuerda que no se trata de ti.
Debe transmitir cémo puede ayudarlos a ELLOS (a sus visitantes).

Tu nicho

¢ Tienes un nicho especial en el mercado?

Tu diferenciacion

¢Por qué eres diferente a tus competidores?

emojis

¢Qué emojis te representan mejor?




CIMIENTOS

Titular

Enumere dos titulares potenciales. Mantenlos en 2 o 3 palabras:

El era

¢Cudl es el propdsito de su cuenta?
:Ddnde puede contactarte tu audiencia?

Nombra un rasgo personal divertido

Llamado a la accion (CTA)

Enumera tres razones por las que tu audiencia deberia visitar el enlace de tu biografia:



DESTINO

Video
vertical

Los mejores videos son videos completamente verticales grabados en
la aplicacién TikTok. Puede convertir sus videos en su biblioteca a
videos verticales usando aplicaciones o software de edicién.

V\
Hashtags y
descripciones

Incluir hashtags y descripciones (metadatos)
relevantes le brinda a la comunidad de TikTok una
razon para ver sus videos al seleccionar las
miniaturas mas cautivadoras e intrigantes.

T~

Después de haber grabado o subido tu video, dale a la
comunidad de TikTok una razén para ver tu video
seleccionando la miniatura mas cautivadora e intrigante.

\\\—_//\
Intercambio

Después de publicar su video, asegurese de compartirlo
en sus cuentas de otras redes sociales y anime a su
audiencia a seguirlo en TikTok.

T~

Miniatura




ESTRATEGIA

CALENDARIO DE PUBLICACION

Puedo comprometerme a publicar:

Una vez al dia Dos veces al dia Tres veces al dia

HASTAGS

Enumere 10 hastags que sean especificos y descriptivos de su negocio

10.

GANAR SEGUIDORES

Puedo comprometerme a interactuar con mi audiencia en:

Diariamente Semanalmente quincenalmente



MARKETING

Publicar contenido exclusivo

Utilice contenido nativo de la aplicacion, es decir, pegatinas, efectos y filtros.
Aprovecha la musica de moda

Mantenga su cuenta ligera y utilice un humor suave.

No reutilices el contenido creado para otras redes sociales.

Utilice etiquetas y hashtags breves y atractivos

Sigue experimentando

Utilice hashtags con atencién. jNo necesitas muchos, solo necesitas uno, verdad!

Elija un tema de Interactie con su Utilice el formato nativo
contenido que sea contenido "Recuentos de TikTok para interactuar
exclusivo para usted de la vida" con los fans

Frecuencia sugerida Frecuencia sugerida Frecuencia sugerida

Al menos una vez por semana Horario no establecido

Al menos 3 por semana



CONTENIDO

AL
TITULO - REDACTA  FILMAD EDITAD CORRIE FECHA
DO: O: 0: NTE:



ESTRATEGIA DE VIDEO

CAPTAR LA ATENCION CON GANCHO 3
OBIJETIVO DE IDEAS DE VIDEO: 9-15

SEGUNDOS

INCLUIR SUPERPOSICION DE TEXTO
INSPIRATE PARA ACTUAR

TiTULO

IMAGEN DE PORTADA/MINIATURA PARA
SU PUBLICO OBJETIVO

DESCRIPCION

ETIQUETAS



VIDEO

Titulo

TITULO CONTENIDO



VIDEO

Titulo

TITULO CONTENIDO



PLANIFIGRDOR

TITULO DEL VIDEO:

COSAS PARA HACER

TITULO DEL VIDEO:

COSAS PARA HACER



IDEA

IDEA

SERIE

TEMA DE CATEGORIA

IDEA IDEA
TEMA DE CATEGORIA

IDEA IDEA



HASHTAG

Agregar hashtags permite a los espectadores comprender el contenido de su video. Las personas buscan hashtags para
encontrar el contenido que les interesa. Por lo tanto, ayudan a que méas personas descubran sus videos.

Nombre del grupo de hashtags:

Enumere sus hashtags aqui:

# #
# #
# #
# #

Nombre del grupo de hashtags:

Enumere sus hashtags aqui:

# #
# #
# #
# #

Nombre del grupo de hashtags:

Enumere sus hashtags aqui:

# #
# #
# #



TEMA DEL VIDEO: DESCRIPCION DEL VIDEO

SUBTITULO:

LLAMADA A LA ACCION:
ETIQUETAS:

FECHA Y HORA DE PUBLICACION:

RESULTADOS:

COSAS PARA HACER:

10.

PROXIMOS PASOS:

LISTA DE VERIFICACION

Disefio de publicaciones Programado Comprometer



Ml

MAR

CASARSE

RECOLECTA
R

VIE

SE SENTO

SOL

VIDEO

SUBTITULO

HORA DE
PUBLICACIO
N

ENLACE



Reflexion sobre el mes: Mi favorito (musica, titulo):

Metas logradas: Todavia necesita mejoras:




CREGIMIENTO

Visite su seccion de informacién y haga clic en la cantidad de visitas al perfil en los ultimos 7 dias.
Tenga en cuenta que se requiere una cuenta comercial para ver informacion valiosa.

NUMERO DE SEGUIDORES:

MES: SEMANA 1

OBJETIVO DEL MES: SEVIANAD
SEMANA 3

LOGRADO? SEMANA 4

PUBLICACION MAS

EXITOSA:

TIPO DE PUESTO:

NOMBRE DEL GRUPO

DE HASHTAGS:

MEJOR MOMENTO

PARA PUBLICAR:

MEJORES DIiAS DE LA SEMANA:

M | MAR CASARSE RECOLECTAR V| E SE SENTO SO L

NOTAS:



ENERO

FEBRERO

MARZO

ABRIL

PUEDE

JUNIO

JULIO

AGOSTO

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

DICIEMBRE

SEGUIDORES



OBJETIVOS

Para este ejercicio, escriba cuales son sus objetivos trimestrales para su contenido. ;Quieres
aumentar tu trafico? ;Lanzar una lista de correo electrénico? ¢ Escribe una resefia?

Cuarto 1: Cuarto 2:
De A De A
Cuarto 3: Cuarto trimestre:

De A De A




ENE

ABR

JUL

oCT

FEB

PUEDE

AGO

NOV

MAR

MAR

SEP

DIC



PATROGINADG

Titulo del Video:

Patrocinador:

Detalles del video:

Titulo del Video:

Patrocinador:

Detalles del video:

Titulo del Video:

Patrocinador:

Detalles del video:

Titulo del Video:

Patrocinador:

Detalles del video:

Titulo del Video:

Patrocinador:

Detalles del video:

Titulo del Video:

Patrocinador:

Detalles del video:




MENSUAL

MES:

SOL M MAR CASARSE RECOLECTAR VIE SE SENTO

OBJETIVOS PRINCIPALES DESAFIOS

NOTAS:



TAREAS

TAREAS L

NOTAS



COSAS POR HAGER

CHECKLIST NOTAS



NOTAS



NOTAS



PLANIFIGRDOR
DE YOUTUBE



iEs hora de profundizar y empezar a pensar a quién quieres atraer! Conocer a sus
clientes ideales le ayudara a comprender cdmo sus servicios se adaptan a sus
necesidades y como puede ayudarles a resolver sus problemas.

GENERO EDAD

UBICACION EDUCACION

NIVEL DE INGRESOS OCUPACION



iEs hora de profundizar y empezar a pensar a quién quieres atraer! Conocer a sus
clientes ideales le ayudara a comprender cdmo sus servicios se adaptan a sus
necesidades y como puede ayudarles a resolver sus problemas.

¢QUE HACEN EN SU TIEMPO LIBRE?

¢CUALES SON SUS MARCAS Y TIENDAS FAVORITAS?

¢CUALES SON ALGUNAS DE SUS MAYORES FRUSTRACIONES?



LISTA DE VERIFICACION

Decide qué tipo de videos quieres hacer (tutoriales, bricolaje, vlogs, tecnologia)

Establezca su marca (es decir, Amanda Jewell)

Crea tu canal en YouTube

Crea un banner para tu canal.

Sube un avi (usa un logo o una foto tuya)

Planifica tu primer video

Filmar en iPhone o camara

Edite en software de edicion de video (imovie, Final Cut Pro X, Adobe Premiere)

Haz una miniatura (Photoshop o Picmonkey) 1280 x 720 px

Utilice palabras clave en su titulo

Mire Google Trends para asegurarse de que el titulo sea relevante

Consulte Vid 1Q para conocer el titulo mas relevante y las palabras clave relacionadas.

Pon palabras clave en descripcion y etiquetas.

Utilice todas las palabras relacionadas en las etiquetas

Promocionar el canal de YouTube en todas las plataformas (Facebook, Twitter, Instagram)

Decide una hora y un dia especificos para subir (publico los domingos al mediodia)

Escribe 5 ideas de videos para filmar.

Publicar consistentemente

Deja ir las opiniones de otras personas.

Crea una estrategia para tu canal

Crea contenido digno de un atracén (videos relacionados que la gente puede disfrutar)

Desarrollar una estética de miniaturas y edicion.

Diviértete (la pasion alimenta el propdsito)




DESCRIPCION GENERAL

NOMBRE DEL CANAL

POR QUE INICIE MI CANAL

VIDEOS

CUANTAS POR SEMANA DURACION DEL VIDEO NICHO DE ENFOQUE

IMAGEN DE BANNER



PLANIFIGRDOR

Nombre del Canal:

Descripcion:

¢Con qué frecuencia quiero publicar?

DIAS DE PUBLICACION:
Mes Mar Nosotros Th fr. en o
Audiencia:
CATEGORI’A DE YOUTUBE LISTAS DE REPRODUCCION

Cine y Animacion
Autos y vehiculos
Musica

Mascotas y animales

Deportes

Viajes y Eventos
Juego de azar
Personas y blogs
Comedia
Entretenimiento
Noticias y politica
Cémo y estilo
Educacion

Ciencia y Tecnologia

Organizaciones sin fines de lucro y activismo



PLANIFICADOR

FECHA DE PUBLICACION:
HORA DE PUBLICACION:

TITULO DE LA ENTRADA:

ETIQUETAS

TITULO/DESCRIPCION

LISTA DE VERIFICACION PARA HACER

NOTAS:

PALABRAS CLAVE

ENLACES PARA INCLUIR



CONTENIDO

AL
TiTULO : RED'AO(?TAD FILMADO: EDITADO: CORRIENT FECHA
’ E:



PLANIFIGRDOR

TITULO DEL VIDEO:
CATEGORIA: DURACION:

PATROCINADO:

PALABRAS CLAVE:
MONETIZADO:

DESCRIPCION:

SUMINISTROS:

FECHA DE GRABACION:

AFILIADOS:

ENLACES

NOTAS:



IDEAS DE VIDEOS

IDEAS:

PUNTOS DE
ESQUEMA/CONTENIDO:

SUMINISTROS

NOTAS:

ESTADISTICAS:
VISTAS DE VIDEO: OTRO:

NUEVOS SUSCRIPTORES:



IDER GENIAL

El contenido de video es muy importante para crear resultados duraderos a medida que aumenta su
audiencia. Piense en todas esas publicaciones de videos que se vuelven virales, circulan meses o
incluso afios después. jDesglosemos todo un poco para que puedas comenzar!

VIDEO

¢De qué tratara tu video?

¢Qué sentira (emocién) la gente con este video?

¢Qué dice este video sobre el espectador?

¢Cual es el escenario o la ubicacion de este video?




SERIE DE VIDEOS

FECHA DE INICIO: FECHA FINAL:
NOMBRE DE LA SERIE: CATEGORIA:
VIDEO 1 VIDEO 2 VIDEO 3

CONTENIDO CONTENIDO CONTENIDO




IDEA

IDEA

IDEAS DE VIDEOS

TEMA DE CATEGORIA

IDEA

TEMA DE CATEGORIA

IDEA

IDEA

IDEA



VIDEO ENCENDIDO

TITULO DEL VIDEO: CATEGORIA:

PALABRAS CLAVE:

DURACION

PROVEEDORES

DESCRIPCION 5
HABLAR SOBRE LISTA DE VERIFICACION

Pelicula

Narracion
Editar
Miniatura
Descripcion

Etiqueta

Subir

QQTE N @ B

+

Efectos

>+

<,

ENLACES MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL Ml:lSiCa

a

0 “\\d Al corriente
Q

@
® O



PLANIFIGRDOR

PALABRAS CLAVE GENERALES/AMPLIAS

VARIACION 1

VARIACION 3

PALABRAS CLAVE DE COLA LARGA/ESPECIFICAS

VARIACION 2

VARIACION 4



INVESTIGACION

Tome el nombre de su producto y haga una lluvia de ideas sobre palabras clave con
temas y subtemas formulando las siguientes preguntas. Piense en al menos 3
subtemas para cada pregunta. La idea es crear una red de palabras relacionadas
que surjan de su tema general o nombre de producto.

TEMA
Qué Por qué Cémo
1: 1 1
2 2
2: 3 3
3
Dénde Cual Cuando
1 1: 1
2 2: 2
3 3: 3

NOTAS



PLANIFIGRDOR DE PUBLICACGIONES

DIAS

LUNES

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

SABADO

DOMINGO

DIAS

LUNES

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

SABADO

DOMINGO

CORREO

CORREO



ENERO

FEBRERO

MARZO

ABRIL

PUEDE

JUNIO

JULIO

AGOSTO

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

DICIEMBRE

GASTOS

INGRESO



ESTADISTICAS

MES PUNTOS DE VISTA SUSCRIPTORES VER TIEMPO MONETIZACION

NOTAS:



Red de afiliados
Compaiia
Comisién

Pagar

Enlaces

Red de afiliados
Compaiiia
Comisién

Pagar

Enlaces

Red de afiliados
Compaiiia
Comision

Pagar

Enlaces

AFILIADOS

Red de afiliados
Compaiiia
Comisién

Pagar

Enlaces

Red de afiliados
Compaiiia
Comisién

Pagar

Enlaces

Red de afiliados
Compaiiia
Comisién

Pagar

Enlaces



Video

Hito/Evento

Premio

Video

Hito/Evento

Premio

Video

Hito/Evento

Premio

Video

Hito/Evento

Premio

SORTEDS



Patrocinador

Producto de sorteo

Fecha de inicio Fecha final

Reglas del sorteo

Plataforma de redes sociales: ﬁ @ @ G

Fecha de anuncio
Ganador

Detalles de contacto

Notas adicionales

DIRECCION

Articulo enviado

Articulo recibido



SUSGRIPTORES

Suscriptores

ENERO
FEBRERO
MARZO
ABRIL
PUEDE
JUNIO
JULIO
AGOSTO
SEPTIEMBRE
OCTUBRE
NOVIEMBRE

DICIEMBRE



OBJETIVOS

Para este ejercicio, escriba cudles son sus objetivos trimestrales para su blog. ;Quieres
aumentar tu trafico? ; Lanzar una lista de correo electrénico? ¢ Escribe una resefia?

Cuarto 1: Cuarto 2:
De A De A
Cuarto 3: Cuarto trimestre:

De A De A




ENE

ABR

JUL

OCT

FEB

PUEDE

AGO

NOV

MAR

MAR

SEP

DIC



PATROGINADG

Titulo del Video:

Patrocinador:

Detalles del video:

Titulo del Video:

Patrocinador:

Detalles del video:

Titulo del Video:

Patrocinador:

Detalles del video:

Titulo del Video:

Patrocinador:

Detalles del video:

Titulo del Video:

Patrocinador:

Detalles del video:

Titulo del Video:

Patrocinador:

Detalles del video:




MENSUAL

MES:

SOL M MAR CASARSE RECOLECTAR VIE SE SENTO

OBJETIVOS PRINCIPALES DESAFIOS

NOTAS:



TAREAS

TAREAS L

NOTES



LISTA DE GOSAS POR HAGER

CHECKLIST NOTAS



NOTAS



